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A\ gastronomia desempenha um papel
central na cultura e na economia de muitas
socledades. Ela ndo é apenas uma forma
de subsisténcia, mas também um reflexo
da identidade cultural de um povo. A

culinaria de uma regido conta sua historia,

representando tradi¢des, influéncias de

diferentes culturas, geografia e clima.




Cenario Atual da Gastronomia e a Necessidade de Prom()(;ﬁo:

* PVedhrsas o fibifede congpame

Impacto das Redes Sociais, Delivery, o aumento

das Experiéncias Gastrondmica.

® @M«MWW m/%fmq/ﬁ/
Muitos negdcios gastrondmicos e o desafio de

se diferenciar.

o Qupesfincias oo Phswosinr s
Mais que promog¢des pontuais, uma estrategia

de marketing sdlida € fundamental




Flementos-Chave de uma Estratégia Promocional .
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e Autenticidade
- Historia por tras do restaurante
- Chef,

. -Origem dos ingredientes.

e Posicilonamento

7’

- Qual € o publico-alvo?

- Qual é o diferencial?



Elementos-Chave de uma Estratégia Promocional .
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e Rede Sociais: uso do Instragram, Tiktok,

Facebook, Pinterest para engajamento visual
e promocional.

e Google Meu Negdcio: Importancia de
Reviews, Geolocalizagédo e Visibilidade online

e Sites e Blogs Culinarios: como aproveitar

o [ ®
influenciadores digitais e criticas e o o
gastrondmicas ° o o



Flementos-Chave de uma Estratégia Promocional . .
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e Vouchers e Cupons
. Técnica para atrair novos clientes e

e recompensar a fidelidade

e Promocéo Sazonais e Eventos tematicos:

Atracdo de publicos novos em datas

especificas



Inovacao no Marketing Gastronomico

A) Storytellling e Experiéncia de Consumo

o como contar histdria por tras dos pratos e do
restaurante para criar conexao emocional;
° Experieéncia ao consumidor: como NAO vender

apenas uma refeicdo, mas uma experiéncia
Ex: Jantares interativos, chefs em eventos, foodscape,
experiéncias que ativa os sentidos...




Inovacao no Marketing Gastronomico

B) Marketing Digital e Automocgao:

e Uso de e-mail Maketing: Newsletters com Menus especiais,
descontos para aniversariantes ou langcamento de novos
pratos...
. Plataforma de Delivery e App proprios: parceria com
plataformas populares ou desenvolvimento de aplicativos
proprios para entrega.

C) Videos e Conteudo visual:

e Producao de videos curtos, receitas ao vivo, tour na cozinha,
depoimentos de clientes.
- L e O poder visual na gastronomia para criar desejo imediato.



Relatos de
Experiencia




Dicas praticas para -
Implementacao

e Comece pequeno e consistente
e Feedback

e Monitore os resultados
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reflexo da __ ‘;
W empresa /N

Principais Pontos:

e Importancia de se diferenciar no mercado
Gastrondmico por meio de uma

Promocéao estruturada.

e Convite a acéo - incentive o publico a
aplicar pelo menos uma nova estratégia

de promogao no proximo mes.
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